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Resumen:

Esta investigacién analiza el impacto de las portadas de dlbumes del sello Deutsche Grammophon en la percepcién
contempordnea de la musica clésica. Desde un enfoque interdisciplinario que articula semidtica visual, estética de la re-
cepcién y cultura visual, se examina cdmo los elementos gréficos inciden en la construccién de significados musicales. El
estudio desarrolla un andlisis cualitativo de tres portadas emblemdticas: Beethoven: 9 Symphonien, dirigido por Herbert
von Karajan (1963); Mabhler: Sinfonia n.° 5, con Claudio Abbado (1994); y Bach: Transcriptions, de Héléne Grimaud
(2009). Se consideran color, tipografia, composicién e iconograffa en relacidn con sus contextos histdricos y culturales.
Los resultados evidencian una transformacién en la representacion del intérprete, desde la autoridad simbdlica hasta
la introspeccién contempordnea. Las portadas funcionan como dispositivos de mediacién cultural que orientan la

escucha, activan imaginarios y resignifican la experiencia musical.
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musica cldsica; cultura visual; semidtica; disefio grafico; estética de la recepcidn.

Abstract:

This research analyzes the impact of Deutsche Grammophon album covers on the contemporary perception of classical
music. Through an interdisciplinary approach that brings together visual semiotics, reception aesthetics, and visual
culture, it examines how graphic elements contribute to the construction of musical meaning. The study develops a
qualitative analysis of three emblematic covers: Beethoven: 9 Symphonien, conducted by Herbert von Karajan (1963);
Mabler: Symphony No. 5, with Claudio Abbado (1994); and Bach: Transcriptions, by Héléne Grimaud (2009). It con-
siders color, typography, composition, and iconography in relation to their historical and cultural contexts. The results
reveal a transformation in the representation of the performer, from symbolic authority to contemporary introspection.
Album covers function as devices of cultural mediation that guide listening, activate imaginaries, and resignify the

musical experience.
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Introduccién

La musica ha servido, desde su inicio, como una
expresion cultural profundamente entrelazada
con el disfrute auditivo. Sin embargo, la forma
en que se manifiesta en el contexto actual estd
estrechamente ligada con diversos apoyos
visuales que conectan la obra, el intérprete y
los espectadores. Desde esta perspectiva, las
caratulas de los discos se han convertido en un
elemento que complementa el fenémeno de

la musica. Estas portadas han pasado de ser
elementos meramente decorativos para dar
forma visual y asociativa a la musica. Lejos

de limitarse a una funcién comercial, influyen
significativamente en su representacion,
particularmente de la clasica, sirviendo como
puentes culturales para decodificar y reformular

el simbolismo visual del contenido sonoro.

Este texto busca explorar cémo los
elementos visuales, entre ellos, las imagenes
y los simbolos, presentes en las portadas
discograficas, influyen en la forma en que
se entiende o percibe la musica. A través de
un enfoque interdisciplinario, en el que se
integran la semidtica de la imagen, la estética
de la percepcidn y los estudios sobre la musica
se busca evidenciar cdmo las elecciones
visuales acompanan, integran o dirigen la
experiencia auditiva de la musica clasica. La
premisa de partida es que cada elemento visual
representa un discurso o mensaje y que, desde
el intercambio visual con los receptores o
perceptores, se establece una comunicacién con
los elementos sonoros, creando una experiencia

estética compleja y multisensorial.

Segun Eco (1981), la interpretacién
de una imagen depende del “lector modelo”
implicado, lo que implica que una misma

portada puede generar multiples lecturas segun

el contexto cultural del receptor. Asimismo, la
estética de la recepcion de Jauss (1982) subraya
que el significado de la imagen no es fijo:
cambia con el tiempo y con los horizontes de
expectativas de cada época. El publico actual
no percibe una portada de los afios sesenta
como la percibian los oyentes de entonces;

su comprension esta mediada por el contexto
histérico y cultural. Lipovetsky y Serroy
(2009) sefialan que la imagen contemporanea
busca “una verdad sensible, una transparencia
emocional que la vuelva creible” (p. 26).

Esto sugiere que los disenadores de portadas
actuales, incluso en la musica cldsica, procuran
transmitir autenticidad y conexion emocional a

través de la imagen.

La presente investigacion se centra
en el andlisis cualitativo de algunas portadas
emblematicas del sello discografico Deutsche
Grammophon (DG), con el fin de identificar
patrones visuales, imdgenes comunes, técnicas
comunicativas y cambios en la manera de
representar la musica cldsica. Este analisis
considera elementos como la aplicacién del
color, la composicidn, las fuentes tipograficas,
las representaciones de figuras o escenas, y
la fusién de motivos sociales, culturales y
artisticos. Del mismo modo, se busca identificar
cémo los elementos visuales influyen en la
percepcién publica, examinando lo que las
imdgenes evocan, las ideas preconcebidas
que representan, asi como las emociones y

significados relacionados con la musica.

Para efectos de establecer los referentes,
se consideraron 3 portadas de diferentes épocas
y cuyo elemento comun fuese la imagen o
fotografia del intérprete/director. Cada portada
de DG se examinard como una narrativa visual

que transmite un mensaje simbdlico, en lugar
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de ser percibida como un mero “contenedor” grafico.

Emile Berliner establecié Deutsche Grammophon en 1898, que contiene la distincién de ser

el sello cldsico mds antiguo del mundo. A lo largo de su historia, ha preservado una identidad

de marca distintiva: en 1957, lanzé el icénico amarillo con una corona de tulipan, disefiada por
Hans Domizlaff (figura 1). Este elemento grafico se convirtié en sinénimo de calidad y tradicién.
Como sefiala Herrscher (2022), durante su época dorada, “la etiqueta amarilla con corona de
tulipanes... era sinénimo de un espiritu elevado, en el firmamento de los grandes maestros”.
Simultaneamente, DG recluté a directores y solistas de renombre (Karajan, Abbado, Barenboim,
entre otros) y grabd obras icdnicas; por ejemplo, las nueve sinfonias de Beethoven por Karajan en
1963 que se convirtieron en un hito comercial y artistico, tras lo cual el director se instituyé como
la estrella del sello durante décadas. Recientemente, DG ha buscado también renovarse: segiin
Herrscher (2022), el sello ha experimentado fotografiando a “jévenes intérpretes en discotecas”,
asi como idolos pop, intentando atraer nuevos publicos. Todo ello indica que, sin perder su legado,

DG adapta su estrategia visual a los nuevos tiempos.

Figura 1. Logotipo de Deutsche Grammophon.

En virtud de ello, el propésito es analizar el impacto de los componentes visuales de las
portadas de DG en la percepcién de la audiencia de la musica clasica. Para ello, se establece un
contexto histérico inicial del sello, seguido de un marco teérico que profundiza en la semiética de
la imagen, la estética de la recepcion y los elementos de la cultura visual moderna. Se realiza un
estudio cualitativo en tres portadas de albumes emblematicos (Karajan-Beethoven 1963, Abbado-
Mahler 1994, Grimaud-Bach 2009). En cada caso, la seleccién de la portada estd corroborada por

su importancia artistica e histérica, y su narrativa visual se alinea con el marco tedrico.

En conjunto, se busca demostrar que la dimensién gréfica de la cartula integra un
discurso cultural que acompafa y enriquece la experiencia auditiva de la musica clasica,

moldeando sus imaginarios estéticos contemporaneos.



Antecedentes del sello Deutsche Grammophon

Tradicién e identidad visual histérica

DG fue fundada en 1898 en la ciudad de Hannover por Emile Berliner. Desde sus inicios, el
sello se enfocd en la alta fidelidad sonora y en el reclutamiento de figuras destacadas del mundo
musical, al tiempo que cultivé una sélida imagen de marca. En las primeras décadas del siglo
XX, utilizé el icénico logotipo del perro Nipper (‘His Master’s Voice’) hasta 1949 (figura 2), cuando
perdié los derechos sobre dicha imagen. A partir de entonces, adopté la reconocible corona de

tulipanes amarilla, la cual ha perdurado hasta la actualidad como simbolo distintivo de su catalogo.

Figura 2. Logotipo histérico His Master’s Voice.

Este recuadro amarillo, ubicado de forma prominente en la portada, ocupando casi un
tercio del disefio, funcioné como un signo diferenciador inmediato. La estética general del sello se
caracterizé por una paleta de colores sobrios, una composicién centrada en la figura del intérprete

o del director, y tipografias refinadas que evocaban la tradicién clasica.

Uno de los hitos visuales mas influyentes ocurrié en 1963, con el lanzamiento del
registro de las Sinfonias de Beethoven dirigidas por Herbert von Karajan. La portada, en la que
aparece Karajan en primer plano con un estilo sobrio y teatral, marc6 un punto de inflexién:

desde entonces, Karajan se convirtié en imagen viva del sello, simbolizando autoridad artistica



y prestigio. En afios posteriores, durante la
transicion al formato CD, DG lanzé algunas
ediciones “vintage” que replicaban el disefio de
los antiguos vinilos, ademds de diversificar su
imagen con etiquetas especificas para musica de

cdmara o barroca.

Adaptaciones contemporaneas y contexto

actual

En el siglo XXI, DG ha mostrado una notable
capacidad de adaptacion a los nuevos medios

y contextos culturales. Con la llegada del
DVD, y mas recientemente del streaming, el
sello ha experimentado con lenguajes visuales
contemporaneos. Las portadas comenzaron a
presentar retratos cercanos de solistas, montajes
conceptuales o disefios minimalistas, siempre
conservando la presencia del logotipo amarillo,
aunque este ha sido en algunos casos reducido,
reubicado o estilizado para dialogar con las

tendencias graficas modernas.

Actualmente, DG combina su
autoridad visual cldsica con una sensibilidad
contemporanea. Se han incorporado elementos
de disefio global como tipografias sans serif,
composiciones asimétricas y fotografia directa,
todo ello con la intencién de atraer a audiencias
mas jévenes (Herrscher, 2022). Como se ha
sefialado desde el campo del disefio grafico
musical, el disefio grafico musical no solo
adorna, sino que organiza una interpretacion
ideolégica de lo que se escucha. Este equilibrio
entre tradicién y renovacién confirma que,
para el sello discografico, la cartula no solo
comunica qué disco se vende, sino también qué

valores culturales se promueven con e€sa musica.

Estos antecedentes histéricos y

estilisticos sientan las bases para el andlisis
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de las portadas emblematicas seleccionadas,
las cuales seran interpretadas a la luz de
esta identidad visual en evolucion, que ha
sabido conservar sus raices mientras dialoga

con los imaginarios culturales de cada época.

Marco tedrico

El analisis de las portadas de discos se nutre

de enfoques provenientes de varias disciplinas
que permiten comprender la imagen como un
medio de comunicacién cultural y simbdlica.
Para realizarlo se cruzan fundamentos de

la semidtica visual, la estética de la recepcidn,
los estudios de cultura visual contemporanea y
la psicologia del disefio grafico, todas
articuladas para descifrar los elementos visuales
que configuran la experiencia estética y

comunicativa de una cardtula musical.

Desde la semidtica de la imagen, se
entiende que toda composicién visual opera
como un sistema de signos. Umberto Eco
(1981) sostiene que interpretar una imagen
implica reconocer los cédigos culturales que
subyacen a cada uno de sus componentes.
Asf, un color, una forma geométrica o una
tipografia no son neutros: funcionan como
signos que evocan sentidos compartidos. Por
ejemplo, una tipografia con remates (serif)
puede remitir a lo clasico o tradicional,
mientras que una tipografia sans serif sugiere
modernidad, dinamismo o ruptura. En este
marco, una portada de disco no “ilustra” la
musica de manera objetiva, sino que la traduce

visualmente en un discurso cultural codificado.

Este enfoque se complementa con
las ideas de Brea (2005), quien sostiene
que “la imagen en el arte contemporaneo

no representa, sino que instituye formas de



presencia simbdlica”. En otras palabras, la
imagen no reproduce la realidad, sino que
construye significados simbdlicos: por ejemplo,
la fotografia del director en la portada del
disco Beethoven/Karajan (figura 3) funciona
menos como un retrato documental y mas

como un emblema de autoridad artistica.

La estética de la recepcion, desarrollada
por Jauss (1982), incorpora la figura del
publico en la interpretacién de la obra visual.
Esta perspectiva sostiene que la imagen no
se completa en su emisién, sino que cobra
sentido en el acto de ser vista e interpretada.
Cada espectador aporta un “horizonte de
expectativas” condicionado por su contexto
histérico, cultural y emocional. Por tanto,
una portada disefiada en los afios sesenta,
como aquellas que reflejan solemnidad y
grandiosidad, serd interpretada de manera
distinta por un publico contemporaneo
acostumbrado a cédigos visuales mds cercanos
al disefio editorial, la publicidad o la estética

digital.

Ademis, los estudios de cultura
visual contemporanea permiten comprender
la portada como un producto simbélico que
opera en un entramado mds amplio de signos,
emociones y discursos sociales (Mirzoeft,
2002; Rose, 2016). Debray (1994) define la
imagen moderna como “una interfaz sensible
entre lo real y lo simbélico”, lo que significa
que en una portada se cruzan el intérprete
como sujeto real, su representacién visual y
la construccién simbdlica de su figura. De ahi
que el rostro de Karajan en una portada no sea
solo el de un musico, sino también el de una
idea de excelencia, disciplina y prestigio. En
esta misma linea, Lipovetsky y Serroy (2009)

seflalan que en la cultura hipermoderna el

espectador busca en la imagen “una verdad
sensible”, una autenticidad emocional que
refuerce el vinculo afectivo con lo representado.
Por eso, muchas portadas actuales optan por
retratos cercanos, expresiones naturales o

detalles que evocan intimidad.

Por otra parte, la psicologia del disefio
grafico, especialmente a través de la teoria de la
Gestalt, ayuda a comprender cémo se perciben
y organizan visualmente los elementos de una
portada (Arnheim, 1974; Ware, 2013). Leyes
como la proximidad, la simetria o la tensién
visual explican por qué ciertas composiciones
resultan mas armoénicas o impactantes. Por
ejemplo, colocar el rostro del artista en una
esquina y el logotipo de DG en la esquina
opuesta activa una tension visual que guia la
mirada del espectador. De igual modo, los
estudios sobre la simbologia del color aportan
claves interpretativas: el negro suele asociarse
a elegancia y autoridad; el rojo a intensidad o
pasién; el amarillo, color caracteristico de DG,

a viveza y creatividad.

Una vez establecidos estos marcos
conceptuales generales, es posible abordar el
caso especifico del sello DG y el analisis de las
portadas. Estas caratulas funcionan como textos
visuales que condensan significados simbdlicos,
posicionan al intérprete y proyectan valores

estéticos de acuerdo con cada época.

Metodologia

Para llevar a cabo el proceso de anilisis
se parti6 de un enfoque cualitativo. Se
seleccionaron las siguientes tres portadas
que, como ya se ha mencionado, estas se
eligieron por su caracter emblematico y

representatividad histérica:



1. Beethoven: Die Symphonien — Herbert von
Karajan (1963), grabacién clave en la era del

vinilo.

2. Mahler: Sinfonia No. 5 — Claudio Abbado
(1994), representativa del CD y la época

contemporanea.

3. Bach: Transcripciones — Héléne Grimaud
(2009), reflejo de tendencias digitales y disefio

minimalista reciente.

Cada una de estas portadas abarca una
época distinta, asi como estilos visuales claros,
ademads de contar con musicos/directores de

amplio renombre. De este modo, se puede

analizar una evolucién estética en la iconografia

de DG. Para cada portada, se realiz6 un analisis

visual sistemdtico. Primero, se efectu6 una
descripcién formal detallada de los elementos

graficos:

« Color: identificacién de la paleta
cromatica dominante (por ejemplo,
fondo negro, acentos rojos), contraste
de luces y sombras, simbolismos

posibles.

« Tipografia: familia tipografica,
tamafo y jerarquia textual, disposicion
del texto, lectura, relacién texto-

imagen.

« Composicién: disposicién de la figura

humana (posicién, plano fotografico),

espacios vacios, angulos predominantes

y equilibrio visual.

« Iconografia: presencia de simbolos
(instrumentos musicales, objetos,
escenas, logos corporativos) y su

significado contextualizado.

Se cuantificd parcialmente la presencia de
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elementos (p.ej. proporciéon de drea ocupada
por la figura vs. fondo) cuando fue relevante
para visualizar la estructura del disefio. De
igual forma, se documentaron las posiciones
relativas (p.ej. retrato en primer plano vs.

distancia, esquina del logo).

Junto con la observacién directa
de las imagenes, cada caso se contextualizé
histéricamente: se recopild informacién sobre
el repertorio grabado, la fecha de publicacién,
el intérprete o director, y el clima cultural del
momento. Por ejemplo, se indagd en resenas
discograficas de 1963, en comunicados del
sello para Abbado (1994) y en entrevistas
con Grimaud (2009). Esta contextualizacién
permite entender las posibles intenciones
comunicativas: saber si una portada buscaba
enfatizar el virtuosismo de Karajan en la
Europa postbélica, o conectar el Mahler de

Abbado con valores de los noventa, etc.

El anilisis sigui6é un procedimiento

descriptivo-interpretativo en dos fases:

« Descripcién formal: en cada

portada se listaron objetivamente los
componentes graficos observables
(colores, tipos de letra, elementos en la

imagen) respondiendo a ¢qué vemos?

« Interpretacién semidtica:
seguidamente se utilizé el marco
tedrico para explicar ¢qué comunica o
sugiere este disefio? Para ello se aplicé
la teorfa: por ejemplo, se vinculd el uso
del negro con la idea de solemnidad
(psicologia del color), o se reconocié
la aplicacién de la ley de tensién
(Gestalt) en la ubicacién de elementos
clave. También se incorporaron citas

y ejemplos académicos que apoyan las



interpretaciones: por ejemplo, se cité a Debray (1994) sobre la imagen como interfase
simbdlica, o a Fontcuberta (2010) sobre la portada que “contextualiza y resignifica
culturalmente” la musica, para fundamentar cémo la imagen moldea la experiencia

auditiva.

La investigacién es de tipo cualitativo, incorporando también un anilisis hermenéutico,
alineado a los estudios de arte y comunicacién visual. Se compara cada caso para evidenciar
patrones (por ejemplo, cambios de estilo) y se justifica detalladamente por qué las portadas
seleccionadas ilustran los “imaginarios visuales” de DG. Este andlisis integrado garantiza rigor
académico: cada afirmacidn interpretativa se sustenta en la observacion grafica y en referencias
especializadas, siguiendo el principio de triangulacién tedrica (Denzin, 1978). En suma, la
metodologia une la evidencia visual empirica con marcos conceptuales claros para explicar cémo y

por qué esas portadas afectan la percepcion de la musica.

Primera portada

Beethoven: 9 Symphonien — Herbert von Karajan (1963)

BEETHOVERN

g MPHONIEN

BERLINER I:'Hl_l.E_j.;'q. KER

Figura 3. Beethoven: 9 Symphonien, Herbert von Karajan. Deutsche Grammophon, 1963.
Analisis visual, semiético y contextual de la portada

Esta portada representa un hito en la construccién de la imagen del director como figura icdnica.
El disefio se caracteriza por una estética sobria, dramatica y altamente simbélica, acorde con los
valores de autoridad, excelencia y solemnidad que la marca buscaba transmitir en la década de

1960. En cuanto a los elementos analizados, se identific6 lo siguiente:



Color: predomina una paleta oscura en tonos
negros, marrones y grises. El fondo es neutro y
opaco, lo que permite centrar toda la atencién
en el rostro del director. La iluminacién

tenue enfatiza el dramatismo y las sombras,
reforzando la seriedad del gesto. El nombre del
director aparece en rojo intenso, en contraste
con el blanco del resto del texto, creando

una jerarquia visual clara que subraya su

protagonismo.

Tipografia: se utilizan dos colores, blanco para
Beethoven y Berliner Philharmoniker, y rojo

para “Herbert von Karajan”, que es el centro
de atencién. La fuente es de estilo clésico con
serifas, evocando tradicién y solemnidad. La
disposicién es centrada y jerarquizada, con una

alineacién que equilibra texto e imagen.

Composicién: el rostro de Karajan ocupa

el lado inferior derecho, en una pose
introspectiva y ligeramente diagonal hacia
abajo. Su expresién es solemne, pensativa, con
la mirada baja, lo que denota concentracién

y profundidad emocional. Esta orientacién
dirige también la mirada del espectador hacia
la tipografia inferior. La presencia del brazo

doblado refuerza la sensacién de recogimiento.

Iconografia: no hay elementos musicales
explicitos, pero el rostro de Karajan se
convierte en el simbolo central del producto.
Su figura encarna la musica misma. Esta
decision enfatiza la autoridad del intérprete
sobre la obra, algo caracteristico del modelo

interpretativo de la época.
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Desde la perspectiva de la semidtica de la
imagen, esta portada convierte el rostro de
Karajan en un signo visual de poder simbdlico.
Segun Eco (1981), cada elemento visual activa
codigos culturales especificos. Aqui, el uso

del negro y del rojo remite a solemnidad y
pasion respectivamente, reforzando el aura

de genialidad del director. La ausencia de
otros elementos visuales evita distracciones y

concentra el mensaje: Karajan es Beethoven.

Como sefiala Brea (2005), la imagen no solo
representa, sino que ademads puede instituir
formas de presencia simbdlica. En este caso,
Karajan no es sélo el ejecutante de las sinfonfas,

sino el emblema de su interpretacién definitiva.

Segun Jauss (1982), el sentido de la
imagen depende del horizonte de expectativas
del espectador. En 1963, el publico asociaba
esta estética sobria con la tradicién alemana de
musica culta y con el director como figura de
autoridad. Hoy, en cambio, esta imagen puede
percibirse como distante, solemne e incluso
jerarquica, en contraste con los ideales actuales
de cercania e intimidad en la interpretacion

musical.

La imagen encarna lo que Lipovetsky
y Serroy (2009) llamaron “estética de
la autoridad”. A diferencia de la estética
emocional y transparente de los afios noventa
y dos mil, aqui se impone una imagen de rigor,
control y monumentalidad. Karajan aparece
como figura distante, casi marmorea, cuya
autoridad no necesita explicitarse mediante
objetos, sino que se impone desde su sola

presencia.

El logotipo de DG, con su caracteristico
cartucho amarillo, se presenta discretamente

en la esquina superior derecha. Aunque es un



elemento pequeiio, su color vivo lo convierte en un punto de anclaje visual que contrasta con el

resto de la portada, alinedndose con el principio de tensién visual de la Gestalt.

La portada proyecta un modelo visual clésico y jerarquico, propio de la llamada “época
dorada” del vinilo. La eleccién de colores, el encuadre cerrado, el uso sobrio de la tipografia y la
iconografia centrada exclusivamente en el director consolidan una imagen de poder simbélico y
autoridad interpretativa. Esta portada no acompafia la musica, sino que instituye su significado
desde lo visual: escuchar estas sinfonias es entrar en el universo de Karajan, mis que de

Beethoven

Segunda portada

Mahler: Sinfonia No. 5 — Claudio Abbado (1994)

ST
GQusTtAv MAHLER - SYMPHONIE NO.5
BERLINER PHILHARMONIKER - CLAUDIO ABBADO

Figura 4. Mahler: Sinfonia n. ¢ 5, Claudio Abbado. Deutsche Grammophon, 1994.

En esta portada (figura 4) prima una estética limpia y natural. Abbado ocupa el centro de la
imagen, sobre un fondo gris neutro y difuminado. Su rostro, captado casi de frente, ligeramente
de perfil, aparece iluminado uniformemente; no hay sombras fuertes que oculten detalles. La
fotografia transmite cercanfa. Abbado luce sereno, con los ojos casi cerrados y una expresién
concentrada, melancdlica. La piel y el traje se ven en colores naturales (tonos ceniza y azul
oscuro), sin ninguln filtro que dramatice la escena. Este tratamiento recuerda mads a un retrato

documental que a uno sobreactuado.



La estética compositiva coincide con
las tendencias de los afios noventa: se prioriza
la autenticidad y la honestidad en la imagen.
Segun Lipovetsky y Serroy (2009), aquel
sujeto posmoderno anhelaba imagenes “mds
limpias, emocionales y cercanas” (p. 48). De
hecho, Abbado aparece practicamente como
un igual ante el oyente, no como un semidios.
Su expresion suave invita a la empatia en lugar
de intimidar. En los noventa se buscaba “una
transparencia emocional que haga creibles” las
imdgenes (p. 50), y esta portada cumple con
ese ideal: transmite honestidad y accesibilidad.
Pareciera decirnos que la interpretacién de

Mahler sera sincera y humana, sin artificios,

porque el mismo maestro mira con naturalidad.

Un punto de contraste cromatico
destaca notablemente: el logotipo amarillo de
DG en la esquina superior actia como ancla
visual. Diversos estudios sobre percepcién
visual (Michalski & Grobelny, 2012; Dresp-
Langley & Reeves, 2020) sefialan que el
contraste cromdtico facilita la deteccién
preatencional de elementos destacados. Asi,
el espectador primero lee el nombre del sello
y del dlbum, antes de fijar la mirada en el
protagonista. Esta eleccién puede interpretarse
como un recordatorio de que, a pesar de la
sencillez, estamos frente a un producto DG,
con su estandar de calidad. No obstante,
luego la mirada baja hacia la imagen del
director. Cabe notar que el drea ocupada por
Abbado es mayor que en la portada de Karajan
(aproximadamente dos tercios del encuadre),
pues aqui no hay tanto espacio en negro vacio.
Esto refuerza la sensacién de proximidad:

Abbado casi nos “ocupa” el campo visual.

La tipografia en esta portada es

discreta y moderna: un tipo geomeétrico sans
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serif, de color blanco sobre gris. Los textos
(Mahler, Sinfonia No. 5, Claudio Abbado)
estan centrados horizontalmente en la parte
superior, en orden descendente. Su disefio

es sobrio y legible, sin adornos adicionales.
Este estilo refuerza la atmésfera de claridad:

no hay ornamentos, lo cual sugiere que la
comunicacion aqui es directa. La alineacién y el
espaciado proporcionan equilibrio; la apariencia
general es limpia. En contraste con la portada
anterior, donde el texto rojo creaba drama,

aqui todo es moderado: blanco sobre gris que

transmite calma.

En conjunto, esta portada proyecta
modernidad y humanidad. La combinacién
de Abbado centrado con un fondo neutro
transmite orden y transparencia. Lipovetsky
y Serroy (2009) lo describirian como la
encarnacion de la “estética de la transparencia”
de la época: la imagen habla por si misma y no
busca misterio afiadido. El recuadro amarillo,
aunque presente, deja que la imagen predomine
visualmente. El retrato sugiere que la musica
clasica es algo cercano y comprensible. Las
decisiones graficas invitan al oyente a pensar
que Mahler serd interpretado de manera
accesible y sincera, como por un maestro que
“baja del atril” hacia el publico. En suma, habla
de una sinfonfa presentada sin grandilocuencia

externa, pero con honestidad interpretativa.



Tercera portada

Bach: Transcripciones — Héléne Grimaud (2009)

Figura 5. Bach: Transcriptions, Héléne Grimaud. Deutsche Grammophon, 2009.

La portada de Bach: Transcripciones interpretada por la pianista Hélene Grimaud (2009) adopta
una estética todavia mis intimista. La imagen est4 filtrada en tonos sepia calidos, otorgando a

la escena una cualidad atemporal y nostalgica. La protagonista aparece de pie junto a un piano

de cola, inclinada sobre el instrumento, mientras un rayo de luz lateral destaca su figura. El
fondo es oscuro y se difumina en la periferia, creando un halo dorado alrededor de la artista.

Esta iluminacién suave da sensacién de recogimiento: parece un momento suspendido, intimo y
silencioso. Destaca de inmediato la presencia del piano de cola. Este elemento no es simplemente
utilitario; funciona como un simbolo inequivoco de la musica clésica, de hecho, es un motivador
iconico, su mera aparicién nos informa instantaneamente que se trata de un repertorio cldsico

pianistico.

En la imagen (figura 5), el piano ocupa un espacio prominente en el tercio inferior, con
Grimaud apoyada en él. La posicion sugiere comunion entre musico e instrumento: ella parece
absorta, sumida en su musica. Su rostro esta parcialmente iluminado, reflejando concentracién y
quizas un toque de melancolia. No hay gesto de saludo ni mirada al espectador; ella estd inmersa
en la escena, invitando a quien observa a entrar en ese mismo espacio personal. La paleta de
color envuelve la portada en calidez. Este tono suave remite a fotografias antiguas, conectando la
obra de Bach con la tradicién clasica. También atenta el contraste del negro habitual de DG, y el
logotipo amarillo reaparece en la esquina superior, aunque aqui se percibe menos contrastante.

Nuevamente hay un equilibrio segin la Gestalt: el rostro de la pianista en la esquina inferior
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izquierda contrasta con el logo amarillo en la
esquina superior derecha, generando tension
visual. Sin embargo, el filtro sepia fusiona

los elementos de manera mds homogénea, de
modo que el logo no impone tanto como en la
portada de Abbado. En general, la escena se

siente contemplativa.

La tipografia usada es similar a la
portada anterior: moderna y sans serif, de
color claro, ubicada discretamente en la parte
superior sobre el fondo oscuro. El nombre del
album y de la intérprete aparecen de forma
legible, pero no invasiva. La combinacién de
espacios vacios (mayor en esta portada que en
las anteriores) con la tipografia fina refuerza
la elegancia y el minimalismo. La portada
transmite que el contenido (las transcripciones
de Bach) es algo que debe vivirse de forma

tranquila y reflexiva.

En sintesis, esta portada simboliza
la unién de tradicién y sensibilidad
contemporanea. El piano y el tono sepia
apelan a la herencia de Bach, mientras que
el encuadre intimo y el disefio despejado
hablan de un miusico reinterpretado en clave
personal. Debray (1994, p. 184) ha dicho que
la imagen moderna es “una interfaz sensible
entre lo real y lo simbélico”; aqui Grimaud, lo
real, se convierte en un enlace simbdlico con
Bach. La caratula invita a un acto de escucha
introspectiva: el oyente se prepara para oir
a Bach no como inalcanzable, sino como

experiencia intima del intérprete.

De esta manera, el analisis comparativo
de las portadas pone en evidencia no solo
transformaciones graficas, sino también,
cambios significativos en la manera en que se
representan y perciben las figuras musicales.

Las imagenes seleccionadas no solo ilustran
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un producto, sino que construyen significados
culturales que enriquecen, orientan y, en
algunas ocasiones modifican, la experiencia
del oyente. Al situar al intérprete como
centro visual y simbdlico, se establece un
puente estético entre la tradiciéon musical y

la sensibilidad contemporanea, confirmando
que la musica clasica no solo se escucha, sino
que también se contempla, se decodifica y se

resignifica desde lo visual.
Conclusiones

Finalmente, a partir del analisis de estas tres
portadas emblematicas del sello Deutsche
Grammophon: Karajan (1963), Abbado (1994)
y Grimaud (2009), es posible identificar una
serie de constantes estéticas y simbdlicas que
revelan cémo lo visual participa activamente
en la construccién del significado musical.

En primer lugar, se constata que la figura del
intérprete o director es central en la narrativa
visual, funcionando como mediador simbdlico
entre la obra musical y el publico. La imagen
de Karajan encarna la autoridad; la de Abbado,
la cercania emocional; y la de Grimaud, la
introspeccion personal. Esta evolucion refleja
cambios en los modelos de recepcién musical,
asi como en los valores socioculturales que

rodean a la musica clésica.

En segundo lugar, las portadas
comparten el uso estratégico de elementos
graficos como el color, la tipografia, la
composicién o la luz para activar significados
culturales especificos. El negro y el rojo
dramatizan; el gris transmite transparencia; el
sepia sugiere calidez nostalgica. Las tipografias
evolucionan del clasicismo con serifas a la
sobriedad moderna, de los tipos sans serif. El
logotipo amarillo de DG, constante a lo largo

de las décadas, funciona como ancla identitaria

21



que une todas estas transformaciones bajo una

misma tradicion editorial y conceptual.

Por ultimo, se confirma que las
portadas no son meros envoltorios graficos,
sino auténticos dispositivos de mediacién
cultural que integran lo visual y lo sonoro.
Cada disefio establece una forma de leer la
musica antes de escucharla: prepara la escucha,
la contextualiza y la resignifica. La imagen se
convierte asi en un puente simbdlico entre el
contenido auditivo y las expectativas estéticas
del receptor. En linea con lo planteado por
Debray (1994) y Fontcuberta (2010), estas
portadas funcionan como interfaces sensibles

que inscriben la experiencia musical en un

horizonte de significados culturales mas amplio.

En suma, el estudio demuestra que la
dimensién visual de la musica clésica,
particularmente en el caso de un sello

con identidad tan sélida como Deutsche
Grammophon contribuye activamente a
moldear los imaginarios contemporaneos sobre
esta tradicion artistica. Al integrar semidtica,
estética de la recepcion y cultura visual, se
hace evidente que escuchar musica clasica hoy
es también, en gran medida, una experiencia

visual e interpretativa.
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